模块3－1   旅游行业分销渠道模式

	课程内容
	  旅游分销渠道概念

分销渠道特征

旅游分销渠道类型

渠道中间商类型

	教学目的
	 通过对旅游渠道的概念认识，了解旅游渠道的特征，全面掌握旅游渠道的类型及各自的优劣之处，能够结合企业自身实际与产品类型选择合适的中间商与渠道类型。
 

	教学的能力
（技能）目标

 
	 

1．能分析旅游行业不同产品的渠道模式

2. 能对旅游行业指定产品设计分销渠道模式



	教学的知识
目标
	 

1．掌握旅游分销渠道概念
2．掌握分销渠道特征

3．掌握旅游分销渠道类型的概念

 

	重点难点及

解决方法
	 

教学重点：旅游分销渠道类型的选择

教学难点：旅游分销渠道设计

解决方法：通过案例分析，使学生掌握旅游分销渠道的类型与适用范围；同时通过实践训练使学生能在前面的基础上会进行旅游分销渠道设计。
 

 

	教学过程的
组织、设计
	 

1．课程导入： 香港迪士尼乐园选择营销渠道的案例

2．案例分析： 如何选择适合企业自身与产品的渠道
3．新知识的引入：旅游营销渠道与特征
4．新知识的引入：旅游分销渠道类型、渠道中间商类型
5．案例分析：  与旅行社合作的10种思路   旅游电子商务
6. 总结全讲重点内容，并做好下一讲的过渡




模块3－2   影响分销渠道选择的主要因素
	课程内容
	 影响分销渠道选择的主要因素

旅游产品分销渠道形式的策略

 

	教学目的
	 

通过本次课的学习，使学生知道影响分销渠道选择的主要因素有哪些，能够结合企业实际与产品特征选择合适的分销渠道策略，并掌握渠道管理的相应要求。
 

	教学的能力
（技能）目标

 
	 

1． 能够分析影响渠道选择的因素

2． 能够正确选用渠道策略

 


	教学的知识
目标
	 

1． 掌握旅游分销渠道策略的定义与分类

2． 掌握旅游渠道管理的基本做法

 

	重点难点及

解决方法
	 

教学重点：旅游产品分销渠道形式的策略

教学难点：旅游产品分销渠道形式的策略

解决方法：通过案例分析，使学生明确渠道选择的限制因素，能够掌握渠道选择的策略；同时通过实践训练使学生能在前面的基础上在做法上能有些创新。

 

 

	教学过程的
组织、设计
	 

1．新知识的引入： 影响分销渠道选择的主要因素

2．新知识的引入：旅游产品分销渠道形式的策略 渠道管理的基本知识
3．课程结束：总结全讲重点内容，并做好下一讲的过渡

4．课后作业：请为XX产品做营销渠道方案设计
 


