 模块3-1    旅游产品策略—1
	课程内容
	 

旅游产品策略—1

旅游产品、旅游产品生命周期营销策略
 

	教学目的
	 

通过本次课的学习，使学生理解旅游产品的内涵及特点；熟悉旅游产品的构成及旅游产品生命周期的涵义；掌握旅游产品周期的每个阶段的特点及旅游企业在每个阶段的营销策略。


	教学的能力
（技能）目标

 
	1．能识别旅游产品在旅游产品生命周期的哪个阶段。
2．在正确识别旅游产品所在生命周期的基础上，找到旅游产品的营销策略。


	教学的知识
目标
	 

1．理解旅游产品的内涵
2．理解旅游产品生命周期的内涵
3．掌握旅游产品生命周期各阶段的特点
4．掌握旅游产品生命周期各阶断的营销策略
 

	重点难点及

解决方法
	 

教学重点：旅游产品生命周期策略
教学难点：旅游产品生命周期的判断。
解决方法：①通过一些现实旅游企业的数据，理论结合实际，加深学生对旅游产品生命周期各阶段划分的标准的理解。②通过旅游产品失败的案例，巩固学生对旅游产品生命周期的认识。
 

	教学过程的
组织、设计
	 

1．课程导入：旅游产品策略的案例

2．案例分析： 

3．新知识的引入：旅游产品策略
4．案例分析：旅游企业旅游产品的实例分析
5．新知识的引入：旅游产品
6．案例分析：旅游产品淘汰案例
7．新知识的引入：旅游产品生命周期策略
8．课程结束：总结全讲重点内容，并做好下一讲的过渡
9．课后作业：到半坡博物馆实地考察，从旅游产品生命周期的角度，分析半坡博物馆游客下降的原因，提出解决思路，并撰写报告。
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	课程内容
	 

旅游产品策略—2
旅游产品组合营销策略、旅游新产品开发营销策略
 

	教学目的
	 

通过本次课的学习，使学生理解旅游产品组合的深度、广度和关联度的内涵；理解旅游新产品的内涵；了解旅游产品组合的类型及旅游新产品开发的程序；掌握旅游产品组合策略及旅游产品组合的优化方法；掌握旅游新产品开发的策略。


	教学的能力
（技能）目标

 
	1．能运用旅游产品组合优化的方法，对旅游产品进行优化组合。
2．能开发旅游新产品。


	教学的知识
目标
	 

1．理解旅游产品组合各要素的内涵
2．理解旅游新产品的内涵
3．掌握旅游产品组合的类型
4．掌握旅游新产品开发的程序
 

	重点难点及

解决方法
	 

教学重点：旅游新产品的开发策略及旅游产品组合策略
教学难点：旅游新产品开发策略
解决方法：①以旅游产业界已开发的成功产品为例，分析旅游新产品开发的思路。②通过对合作旅行社旅游产品的调研，对旅行社产品设计者访谈，使学生加深每个旅行社特色产品的创意来源及开发过程。
 

	教学过程的
组织、设计
	 

1．课程导入：旅游产品组合策略案例

2．案例分析： 

3．新知识的引入：旅游产品组合策略
4．案例分析：旅游新产品开发案例
5．新知识的引入：旅游新产品开发策略
6．课程结束：总结全讲重点内容，并做好下一讲的过渡
7．课后作业：为旅行社设计一条旅游线路。



 模块3-1    旅游产品策略—3
	课程内容
	 

旅游产品策略—3

旅游产品品牌与包装营销策略
 

	教学目的
	 

通过本次课的学习，使学生理解品牌的内涵，品牌与商标的区别；掌握旅游产品品牌策略与包装策略；



	教学的能力
（技能）目标

 
	1．能设计旅游产品的品牌名称与品牌标志。
2．能对现实旅游产品或潜在旅游产品进行包装。



	教学的知识
目标
	 

1．理解旅游产品品牌的内涵
2．掌握旅游产品品牌策略
3．掌握旅游产品包装策略
 

	重点难点及

解决方法
	 

教学重点：旅游产品品牌策略
教学难点：旅游产品品牌名称与标志的设计
解决方法：①通过分析旅游产业界富有特色的企业品牌或景区品牌，使学生对旅游产品品牌的设计有一初步的认识和理解。②通过旅游产品品牌设计比赛，激发学生对品牌设计的兴趣。
 

	教学过程的
组织、设计
	 

1．课程导入：旅游产品品牌实例展示
2．实例分析： 

3．新知识的引入：旅游产品品牌策略
4．案例分析：旅游产品包装策略案例
5．新知识的引入：旅游产品包装策略
6．课程结束：总结全讲重点内容，并做好下一讲的过渡
7．课后作业：①对中国康辉旅行社和上海春秋旅行社两个品牌进行比较，分析两个品牌各自的优势和劣势 ②模拟举办一家旅行社，并为其设计品牌名称和标志。



