 模块2－3    旅游市场定位的方法
	课程内容
	 旅游产品市场定位的概念
旅游市场的定位策略应考虑的要素
旅游市场定位的方法 

	教学目的
	 

通过本次课的学习，使学生了解什么是市场定位；使学生掌握旅游市场的定位的运作手法，能够进行简单的市场定位。
 

	教学的能力
（技能）目标

 
	 

1．能够分析已有企业的市场定位。

2．能够进行简单的市场定位。

 


	教学的知识
目标
	 

1．掌握市场定位的涵义

2．掌握市场定位的方法
3．
 

	重点难点及

解决方法
	 

教学重点：市场定位的方法
教学难点：市场定位的分析
解决方法：通过案例分析，使学生市场定位的方法，掌握一些基本的运作手法；同时通过实践训练使学生能在前面的基础上在做法上能有些创新。

 

 

	教学过程的
组织、设计
	 

1．课程导入：市场定位的案例

2．案例分析： 

3．新知识的引入：市场定位
4．课程结束：总结全讲重点内容，并做好下一讲的过渡
5．课后作业：请分析XX企业或XX产品的市场定位
 


 模块2－3    旅游市场定位的步骤
	课程内容
	延续旅游市场定位的方法延续
旅游市场定位的步骤

	教学目的
	 

通过本次课的学习，使学生熟悉旅游市场定位的步骤
 

	教学的能力
（技能）目标

 
	 

1．能够按步骤对企业的市场定位进行分析。

 


	教学的知识
目标
	 

1．熟悉旅游市场定位的步骤

 

	重点难点及

解决方法
	 

教学重点：旅游市场定位的步骤

教学难点：旅游市场定位的步骤
解决方法：通过案例分析，使学生熟悉市旅游市场定位的步骤，掌握一些基本的运作手法；同时通过实践训练使学生能在前面的基础上在做法上能有些创新。

 

 

	教学过程的
组织、设计
	 

1．课程导入：旅游市场定位案例

2．案例分析： 

3．新知识的引入：旅游市场定位的步骤
4．课程结束：总结全讲重点内容，并做好下一讲的过渡

5．课后作业：请为XX企业或XX产品按步骤进行市场定位

 


