 模块2－1    旅游市场营销战略选择
	课程内容
	 

旅游市场营销战略选择-2

旅游市场营销战略规划、旅游企业总体战略
 

	教学目的
	 

通过本次课的学习，使学生能够掌握旅游营销战略的规划程序和步骤以及旅游企业的总体战略的基本内容，从而指导企业未来的长期发展。


	教学的能力
（技能）目标

 
	 

1．能够为旅游企业制定未来远景、企业使命等内容，并且可以根据战略制定的程序为企业制定合理的战略蓝图。

2．能为企业制定合理的总体战略。


	教学的知识
目标
	 

1．掌握旅游营销战略制定的程序和步骤
2．掌握总体战略的基本内容


	重点难点及

解决方法
	 

教学重点：旅游企业总体战略
教学难点：企业使命、愿景、目标等内容的制定
解决方法：通过知名企业使命、任务和目标的举例，让学生明白企业使命、任务和目标的概念和制定标准，然后让学生自己选择一家旅游企业为其设计愿景、任务和目标。
 

	教学过程的
组织、设计
	 

1．课程导入：案例导入
2．新知识的引入：旅游市场营销战略规划
3．新知识导入：案例分析
4．新知识的引入：旅游企业总体战略
5．理论知识的应用：案例讨论
6．课程结束：总结全讲重点内容，并做好下一讲的过渡

7．课后作业：为某旅游企业规划总体战略

 


 模块2－1    旅游市场营销战略选择
	课程内容
	 

旅游市场营销战略选择-2

旅游企业竞争战略、旅游企业营销组合战略
 

	教学目的
	 

通过本次课的学习，使学生能够掌握旅游企业的竞争战略和旅游企业的营销组合战略。


	教学的能力
（技能）目标

 
	 

能够为旅游企业制定营销竞争战略。



	教学的知识
目标
	 

1．掌握旅游企业的竞争战略
2．掌握旅游企业营销组合战略


	重点难点及

解决方法
	 

教学重点：旅游企业营销组合战略
教学难点：旅游企业的竞争战略
解决方法：通过案例分析，让学生了解在怎样的环境下使用什么样的竞争战略，可以使企业在激烈的竞争中击败对手，谋求企业的长期发展。
 

	教学过程的
组织、设计
	 

1．课程导入：案例导入
2．新知识的引入：旅游企业的竞争战略

3．新知识导入：案例分析
4．新知识的引入：旅游企业营销组合战略

5．理论知识的应用：案例讨论
6．课程结束：总结全讲重点内容，并做好下一讲的过渡

 


